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PLANEJAR
Como alinhar objetivos,
mensagem, publico,

redes, budget e metas
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RECRUTAR EXECUTAR
Como achar os melhores Como montar um
influenciadores, fechar briefing claro, calendario

boas negociacdes e de postagens e
contratar monitorar entregas

CICLO CONTINUO

APRENDER
Como montar um
relatorio que gera

aprendizado real e
permita melhorar a
cada ciclo
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COMO CALCULAR?

CPM = Valor = views x 1.000

Exemplo: Com um investimento de R$10.000 em uma
campanha e o retorno da mesma em 300.000 views.
Qual é o custo por mil visualizacdes nesse caso?

CPM = (R$10.000 + 300.000 views) x (1.000) = R$ 33 CPM final
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Beleza

F5 35-50

Auto

Educacao

RS 40-70

Fithess

RS 70-100

F3 45-60

Casa

M5 35-50

Farmilia

Gastronomia

R5 35- 50

Maoda

R 44 - ED

K3 35-30

Games

R5 45 BS

Lifestyle

Fet

[ RS 30 - 60

Tech

| RS 80-120

Megdcios
| R&100-180

Salde

[ RS 40-75
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Sobre a marca

Em dois ou trés paragrafos, explique o que faz a marca

1- PROBLEMA

Qual hashtag sera usado na Relacione links para as redes
campanha sociais da marca

2 -SOLUCAO

Objetivo da campanha

Descreva o objetivo da campanha. Busque no passo

PLANEJAR. 3-ACAO

Métricas chave Do's & Dont's
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Realizar acoes pontuais e
esperar que o Marketing de
Influéncia Faca magica

Negociacoes pautadas em
meétricas de vaidade ao inveés
de previsibilidade

Expectativa por conversao em
vendas pulando a etapa de
ativacao do topo do funil

Briefings engessados, sem
espaco para cocriacao

Contratacao de influenciadores
com base em gosto pessoal

Falta de manutencao do
relacionamento com o criador
de conteudo




UMATCH  SEBRAE

H




