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RAMA
L

ela Influency.me constatou que

ores nao sabem precificar seu

rreta.

searem no engajamento do perfil
da marca que deseja realizar a
lecer um preco. Essa inseguranca

l por uma quebra de credibilidade

a de confianca para as marcas.



SEBRAE

CONSIDERACOES SOBRE
ADMINISTRACAO FINANCEIRA

e Separar as contas

e Reserva para capital de qiro;

e Utilizar um controle de fluxo de caixa.

e Separar uma reserva de depreciacao para
manter os equipamentos em atualizados.




e para guem esta comecando a

uéncia digital entrar em contato

ncladores para saber o quanto
ealizar suas campanhas.




SEBRAE

DICAS PARA AVALORACAO DA HORA

e Avalie seu alcance e engajamento;

e Calcule seu tempo e esforco;

e Figue atento a atento a relevancia do conteddo que
sera distribuido;

e Considere seu histdrico e resultados anteriores



SEBRAE

PRECIFICACAO

e Assim como em todas as profissoes, o influenciador também tem
o valor da sua hora. E necessario calcular quanto tempo que ser3a
gasto testando o produto;

e Divida a quantidade de horas que vocé trabalha no més pelo
salario (total) que deseja receber no final do més;

e Considere todos os custos que envolverd a campanha de
marketing de influéncia e adicione ao numero de horas a serem
gastas no trabalho.
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uneracao mes/220 h semanais;
tas = Val&r da hora x NUumero de horas

xas = [otal de despesas gastas no projeto;
péstos e/ou comissdes:

arqem de Lucro Liquida.




SEBRAE

DICAS FINAIS

e Mantenha-se atualizado;

e Combinando estratégia, conhecimento e confianca;

e Fvite praticar precos distintos para trabalhos semelhantes;

e Na hora de criar a sua tabela de precos, € necessario pensar em
tudo que abrange uma campanha de marketing de influéncia;

e Ofereca diferentes pacotes e opcoes;

e Esteja aberto a negociacao.






